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1. PREAMBUL

Caietul de sarcini face parte integranta din documentatia pentru incheierea contractului de
Servicii organizare campanie de informare si constientizare de derulata in cadrul
Diversificarea si flexibilizarea serviciilor de educatie timpurie in Judetul Mehedinti Cod SMIS:
338726, cofinantat din Fondul Social European Plus in cadrul Programul Educatie si Ocupare
2021-2027 si constituie ansamblul cerintelor pe baza carora se elaboreaza de catre fiecare
ofertant propunerea tehnica. Caietul de sarcini contine, in mod obligatoriu, specificatii tehnice.
Cerintele impuse vor fi considerate ca fiind minimale.

In acest sens orice oferta tehnica prezentatd, care se abate de la prevederile prezentului
Caiet de sarcini va fi luatd in considerare numai in masura in care presupune asigurarea unui
nivel calitativ superior cerintelor minimale din prezentul caiet de sarcini.

Ofertarea de produse cu caracteristici tehnice inferioare celor prevazute in prezentul Caiet
de sarcini sau de dotéri care nu satisfac, in totalitate, cerintele Caietului de sarcini va determina
declararea neconformitétii ofertei respective si, in consecinta, respingerea acesteia.

2. INFORMATII GENERALE PRIVIND CONTRACTUL DE FINANTARE

Proiectul “Diversificarea si flexibilizarea serviciilor de educatie timpurie in Judetul
Mehedinti” Cod SMIS: 338726 este implementat de cdtre INSPECTORATUL SCOLAR
JUDETEAN MEHEDINTI .

Obiectivul general al proiectului il reprezintd furnizarea de catre Inspectoratul
Scolar Judetean Mehedinti si Judetul Mehedinti, pe o perioadi de 40 de luni, a unei oferte
educationale optimizate, centrate pe facilitarea accesului si insertiei la educatia timpurie a
copiilor, cu accent pe cei proveniti din grupuri dezavantajate. Proiectul promoveaza
incluziunea sociali si egalitatea de sanse in procesul de dezvoltare al tinerilor participanti, in
conformitate cu obiectivul general al apelului de proiecte ESO4.6 din Programul Educatie si
Ocupare.(PEO).

Beneficiarii directi sunt 802 copii si 278 pirinti/reprezentanti legali/tutori, rezidenti
in judetul Mehedinti, iar atingerea obiectivului general se realizeaza prin implementarea a cinci
obiective specifice care vizeazd informarea, crearea de mecanisme educationale judetene,
activitati de mediere scoald-familie-comunitate, servicii integrate de educatie timpurie si
stimularea participarii copiilor la educatie. in scopul atingerii obiectivului general al proiectului
este necesard organizarea unei campanii informare si constientizare.

Scopul proiectului este imbunititirea accesului la educatie timpurie pentru copiii
din judetul Mehedinti, in special pentru cei proveniti din medii dezavantajate, prin
dezvoltarea si furnizarea de servicii educationale integrate si prin crearea unui cadru sustenabil
de cooperare intre institutiile educationale, autoritatile publice locale si comunitate.
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Proiectul urmareste cresterea gradului de participare la educatie, reducerea
abandonului timpuriu si combaterea inegalititilor sociale si educationale.

Pentru indeplinirea obiectivului general se va organiza o campanie de informare si
congtientizare. Campania de informare si constientizare reprezintd un element esential in
atingerea obiectivului general al proiectului, acela de a facilita accesul copiilor, in special al
celor proveniti din grupuri dezavantajate, la educatia timpurie si de a promova incluziunea si
egalitatea de sanse in procesul educational. Prin intermediul acestei campanii, proiectul
contribuie direct la cresterea nivelului de informare, implicare si responsabilizare a parintilor,
a comunitatii locale si a actorilor educationali, consolidand sprijinul social necesar participarii
copiilor la programele de educatie timpurie.

Campania are rolul de a sensibiliza opinia publica cu privire la importanta educatiei in
primii ani de viatd, de a incuraja inscrierea si mentinerea copiilor in sistemul educational si de
areduce barierele culturale, economice si sociale care impiedica accesul la aceste servicii. Prin
actiuni de informare, consiliere i promovare a valorilor educatiei incluzive, se creeaza un
cadru favorabil dezvoltérii unei atitudini pozitive fatd de educatia timpurie, atat in randul
familiilor, cat si al comunitatii.

Totodatd, campania contribuie la consolidarea parteneriatului dintre scoala, familie si
comunitate, aspect esential pentru atingerea obiectivului general al proiectului. Activitatile de
comunicare publica si implicare comunitara sprijind cooperarea dintre parinti, cadre didactice,
autoritati locale si organizatii non-guvernamentale, asigurand sustenabilitatea rezultatelor si
multiplicarea bunelor practici.

In acest mod, campania nu reprezinta doar o activitate de promovare, ci un instrument
strategic de schimbare sociali, care sustine direct accesul egal la educatie, creste gradul de
constientizare privind beneficiile educatiei timpurii si contribuie la crearea unui mediu
educational incluziv, coeziv si sustenabil in judetul Mehedinti.

A4.1 Desfasurarea unei campanii de informare si constientizare pentru evidentierea
importantei educatiei timpurii si promovarea participarii copiilor din grupuri
vulnerabile in programele specifice.

In cadrul A4.1 va fi organizati o campanie de informare si constientizare pentru
evidentierea importantei educatiei timpurii si promovarea participarii copiilor din grupuri
vulnerabile in programele specifice, campanie ce va fi derulatd cu implicarea actorilor locali
cu un grad ridicat de relevantd precum autoritati publice locale cu rol in educatie, unitati de
invatdmant preuniversitar, unititi de invdtaméant universitar cu rol in pregdtirea carierei
didactice, ONG-uri, Centrul Judetean de Resurse si Asistenta Educationala, Directia Generala
de Asistentd Sociald si Protectia Copilului, membri ai comunitatii locale si reprezentanti ai
mediului economic.

Pentru asigurarea diseminarii mesajului campaniei si acoperirea unui numar mare de
persoane informate in cadrul campaniei, vor fi elaborate materiale de promovare si informare
ce vor aborda diverse teme de interes precum: importanta educatiei timpurii pentru dezvoltarea
copiilor, activitati de informare privind privind nevoile de dezvoltare ale copiilor (nutritie,
sigurantd, igiend, ingrijire, sinitate, educatie), activititi de constientizare a parintilor/
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reprezentantilor legali/tutorilor privind importanta educatiei timpurii, pentru sustinerea
tranzitiei de acasd la cresd/ gradinitd, campanii, mese rotunde, ateliere si alte activitati de
combatere a discrimindrii, excluziunii, stereotipurilor si stigmatizarii copiilor cu statut socio-
economic scdzut, de etnie romad, cu dizabilititi/alte cerinte educationale speciale,
refugiati/imigranti si alte categorii vulnerabile; activitati de desegregare

Ansamblul campaniei va fi realizat de catre un furnizor de servicii externalizate care va
defini strategia campaniei de constientizare. Acesta va colabora cu partenerii implicati pentru
a asigura coerenta si eficienta campaniei. Materialele de promovare vor include brosuri, afise,
pliante si ghiduri informative care vor fi distribuite in comunitati si in institutiile educationale.
Vor fi realizate campanii online pe retelele sociale, site-uri web si platforme de e-learning
pentru a asigura o acoperire cat mai larga si accesibilitatea informatiilor cétre un public
diversificat. Vor fi organizate sesiuni de informare si workshop-uri interactive, sustinute de
specialisti in educatie si reprezentanti ai institutiilor de invatamant. Materialele vor respecta
prevederile masurilor de informare si publicitate definite in conformitate cu prevederile
Regulamentului Comisiei Europene si a Ghidului de Identitate Vizuala 2021-2027.

Pe parcursul derularii campaniei, vor fi organizate activitati specifice precum:

-Informarea cu privire la beneficiile parcurgerii educatiei timpurii;

-Promovarea unor resurse cu privire la procesul de admitere;

-Mijloacele de suport financiar si social disponibile;

-Promovarea programelor de studii, prin oferirea de informatii complete, corecte si precise
privind pasii de inscriere;

Campania de informare i constientizare pentru evidentierea importantei educatiei timpurii $i
promovarea participdrii copiilor din grupuri vulnerabile in programele specifice se subscrie OS
ES04.6, precum si actiunii 5.f.2 - Diversificarea si flexibilizarea serviciilor de suport socio-
educational.

Vor fi organizate sesiuni dedicate exclusiv périntilor, unde acestia vor invata despre
diferite strategii de suport educational si dezvoltare personala pentru copiii lor. Parintii vor fi
invitati la intalniri comunitare, unde vor putea discuta cu alti parinti, profesori si reprezentanti
ai institutiilor educationale despre experientele si provocérile intimpinate in ingrijirea copiilor
lor.

Campania va contine elemente privind schimbarea atitudinii sociale, a stereotipurilor,
precum si diferitelor aspecte ale discrimindrii, in mediul educational, valorificand astfel, si prin
aceastd activitate, principiul egalitatii de sanse si non-discriminare. In agenda evenimentelor
campaniei de informare vor fi cuprinse alternativ cate o prezentare pe tematica-Dezvoltarea
durabila/Accesibilitatea pentru persoanele cu dizabilitati/Egalitatea de sanse si de tratamente
intre barbati si femei si integrarea perspectivei de gen/Nediscriminare pentru a creste gradul de
constientizare privind importanta respectarii acestor tematici in activitatea educationala si in
viata cotidiana a participantilor.

Un rol determinant in realizarea acestei campanii este parteneriatul cu actorii locali cu
un grad ridicat de relevanta, actori locali angrenati precum unitati de invatamant, ONG-uri,
institutii publice, CJRAE, DGASPC, membri ai comunitatii local si ai mediului economic.
Fiecare partener va juca un rol crucial in desfasurarea campaniei, asigurand resursele
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necesare $i implicarea comunitatii in totalitatea sa. Astfel, inca de la debutul activititii de
constientizare se vor incheia minim 6 parteneriate pentru constientizare cu privire la avantajele
si beneficiile urmarii educatiei timpurii de catre copii pentru comunitate si se vor manifesta pe
diverse planuri.
-Cresterea nivelului de constientizare - Implicarea diverselor entitati locale va asigura o
diseminare mai larga si eficienta a mesajului campaniei. Prin canalele lor de comunicare, aceste
organizatii vor atinge un public mai larg. Autoritdtile publice locale vor promova activitatea
campaniei in rindul comunitatilor, cu accent pe cei proveniti din grupuri dezavantajate, in timp
ce mass-media locala poate contribui la cresterea vizibilitatii initiativei;
-Imbunatatirea suportului educational-Parteneriatul cu CJRAE si alte institutii specializate in
educatie vor oferi un suport educational consolidat;
-Stimularea implicarii comunitare - Implicarea comunitatii locale, inclusiv parinti, profesori si
lideri locali, contribuie la crearea unui mediu de sustinere si la consolidarea sentimentului de
apartenenta si responsabilitate comunitara. Aceste parteneriate stimuleaza implicarea activa a
comunitdtii in promovarea educatiei timpurii;
-Crearea unei retele de suport - Parteneriatele incheiate contribuie la formarea unei retele de
suport integrata, care sprijina participantii in toate etapele educationale, de la informare, pana
la inscrierea in institutii de invatamant timpuriu.
-Sustenabilitate si continuitate - Parteneriatele vor asigura sustenabilitatea si continuitatea
campaniei pe termen lung. Implicarea unor parteneri relevanti si de incredere garanteaza ca
initiativele educationale nu se limiteaza doar la perioada campaniei, ci continud sa influenteze
pozitiv comunitatea si dupa finalizarea acesteia. Continuitatea este esentiald pentru a mentine
impactul pozitiv si pentru a asigura o imbunététire constantd a accesului la educatia timpurie.
Prin parteneriatele incheiate, proiectul are previzute, din timpul implementarii,
actiuni/activitati transferabile care conduc la sustenabilitatea acestuia precum: crearea de
parteneriate, implicare in proiect a altor actori interesati si demararea unor activitati care sa
continue proiectul prezent.
Derularea va fi in responsabilitatea Managerului de proiect si in executia unui furnizor
externalizat de servicii specializate si minim 6 parteneri organizationali.

Rezultatele subactivititii:
e 1 x concept de campanie
e 1 set de materiale de informare
e 24 de evenimente organizate
e ( parteneriate incheiate
e 1 Raport privind monitorizarea respectarii principiilor orizontale
e 1 Raport privind monitorizarea nediscriminarii si egalitdtii de sanse
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3. OBIECTUL ACHIZITIEI

a. Obiectul contractului: Servicii organizare campanie de informare si constientizare
b. Cod CPV: 79952000-2 Servicii pentru evenimente (Rev.2)
c. Cantitate — 1 x campanie

4. CERINTE PRIVIND SERVICIILE SOLICITATE

Serviciile care fac obiectul prezentului contract constau in conceperea, planificarea,
organizarea si derularea campaniei de informare si constientizare privind importanta educatiei
timpurii in judetul Mehedinti, in conformitate cu obiectivele, grupurile tinta, tipurile de

materiale si evenimentele descrise in prezentul caiet de sarcini.

Prestatorul va asigura:

1. Planificare, management si concept de campanie

Analiza contextului local si a nevoilor de informare ale grupurilor tinta (parinti,
personal educational, autoritati, ONG-uri, comunitate).

Elaborarea conceptului unitar de campanie (identitate vizuala, ton al mesajelor,
structura de continut), in acord cu mesajul central ,,Educatia timpurie — inceputul egal
al fiecarui copil”.

Elaborarea unui plan de comunicare al campaniei, care s includa:
o obiective de comunicare, publicuri tinta, mesaje cheie;
o canale de diseminare (offline si online);
o calendar detaliat al activitatilor si evenimentelor;
o indicatori de monitorizare si rezultate asteptate.

Coordonarea generald a implementérii campaniei, inclusiv intalniri de lucru cu
Beneficiarul, actualizarea permanenta a calendarului si solutionarea operativa a
eventualelor situatii neprevazute.

2. Conceptie grafica, tehnoredactare si pregitire pentru tipar

Realizarea conceptului grafic unitar al campaniei, aplicabil tuturor materialelor tiparite
si digitale.

Proiectarea si realizarea machetelor grafice pentru toate materialele de informare
prevazute la pct. 2.1 (plange, afise, flyere, roll-up-uri, steag tip lacrima, pop-up spider
textil), cu respectarea:
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o Manualului de identitate vizualid 2021-2027;
o cerintelor Beneficiarului privind continutul de text si imagini;
o regulilor de accesibilitate (font lizibil, contrast adecvat etc.).

Adaptarea machetelor in formate digitale (afise web, bannere, vizualuri pentru social
media, materiale pentru site-ul proiectului si platforme educationale).

Pregatirea fisierelor pentru tipar (BT — ,,bun de tipar”) si transmiterea lor spre aprobare
Beneficiarului, inainte de tiparire.

3. Productia si livrarea materialelor de informare

Tiparirea, in conditiile tehnice minime prevdzute in caietul de sarcini, a tuturor
materialelor (plange, afise, flyere, roll-up-uri, steaguri, pop-up spider textil), in
cantitatile specificate.

Ambalarea si livrarea materialelor tiparite la locatia Beneficiarului (Inspectoratul
Scolar Judetean Mehedinti), pe baza unui proces-verbal de predare-primire.

Asigurarea montdrii/demontarii sistemelor de afisaj (roll-up-uri, steaguri, pop-up spider
textil) la evenimentele organizate in cadrul campaniei.

Inlocuirea, pe cheltuiala Prestatorului, a materialelor neconforme sau deteriorate din
vina Prestatorului, pana la termenul stabilit de Beneficiar.

Materiale de
informare

Unitate
Cantitate de Specificatii tehnice minimale
masura

Planse de informare 300 Buc. | O singura fata (fata-verso neutilizat);

Format A4 (210 mm x 297 mm);
Tipérire Color (CMYK);

Hartie cretata lucioasa sau mata
Grosime: 170-200 g/m?

Afise de informare 20 Buc. Hartie cretatd lucioasd sau mata

Format A3 (297 mm x 420 mm)
Color (CMYK)
O singura fata (fata-verso neutilizat)

Grosime: 150-200 g/m?
Laminare sau plastifiere pentru
rezistentd suplimentara si durabilitate

Flyere de informare 2000 Buc. | Fata-verso (tiparire pe ambele fete)

Format A5 (148 mm x 210 mm)
Color (CMYK)

Hartie cretata lucioasad sau mata
Grosime: 130-160 g/m?

Roll-up-uri 8 Buc.

Sistem de afisare mobil de tip roll-up cu
print polipropilena si husa pentru
transport facil,

Blockout Film: polipropilena de tip
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Unitate
Cantitate de Specificatii tehnice minimale
masuri

Materiale de
informare

sandwich ce include un strat de poliester
acoperit cu un adeziv special de culoare
neagra ce nu permite patrunderea luminii
din spatele imaginii.

Grosime = 240 microni. Caseta din
aluminiu, bard metalica din 3 parti
interconectate, geanta pentru transport;
Dimensiune 100x200cm

Dimensiuni 80 - 100 cm latime x 175 cm
— 220 cm inaltime

Print digital pe material textil, color
(CMYK)

Print pe o singura fata, vedere in oglinda
Rezistent la apa si UV pentru utilizare in
exterior

Poliester textil de 110-120 g/m?,
rezistent la vant si intemperii

Tija flexibila din fibra de sticla sau
aluminiu, usoara si rezistenta

Suport steag

Husa din material textil rezistent pentru
depozitare si transport

Latime: 274 - 345 cm

Inaltime: 180 - 230 cm

Structura interconectabila din aluminiu
usor, pliabila si rezistenta

Constructie tip ,,spider” pentru
asamblare rapida si usoara

Sistem de conectare magnetic sau cu
cleme pentru sustinerea materialului
textil

Husa textila personalizata, imprimata
Pop up spider textil P Buc. color (CMYK)

Material textil elastic, de Tnalta calitate,
care se muleaza perfect pe structura
standului

Printul pe husa fatéd sau fata-verso

Print digital de inalta rezolutie pentru
claritate si culori vii

Husa lavabila si rezistenta la uzura
Geanta pentru transport: geantd de
transport durabild, cu compartimente
pentru structura si material textil

Steag tip lacrima 2 Buc.
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4. Organizarea si derularea evenimentelor de campanie

Prestatorul va asigura suport logistic, organizatoric si de comunicare pentru:

a) Evenimentul principal (1 eveniment)

Identificarea si rezervarea locatiei adecvate, amenajarea silii si asigurarea dotéarilor
necesare (mese, scaune, ecran/proiector, sonorizare, microfoane etc.);

Asigurarea serviciilor de catering pentru 100 de participanti, constand in coffee-break
(apd platd si minerald, cafea, ceai, sucuri nealcoolice, precum si gustari usoare de tip
finger food — de exemplu bruschete, mini-sandvisuri, produse de patiserie, biscuiti,
prajituri asortate) fara servirea unui meniu complet de tip masa (pranz/cina). Furnizarea
a 100 de mape de eveniment (mapa, brosura, agenda, pix), personalizate conform
identitatii vizuale a proiectului;

Realizarea si montarea elementelor vizuale (roll-up-uri, pop-up, steaguri) in locatia
evenimentului;

Gestionarea inscrierilor si listelor de participanti, inclusiv colectarea acordurilor privind
prelucrarea datelor personale (GDPR) si a listelor de prezenta;

Servicii foto-video pentru documentarea evenimentului (minim set de fotografii
reprezentative si, optional, un rezumat video scurt).

b) Sesiuni de informare si ateliere tematice (18 sesiuni + 3 ateliere)

Organizarea logistica a celor 18 sesiuni de informare si 3 ateliere/ mese rotunde in
gradinitele partenere / spatii adecvate (aranjare sald, afisare materiale, sonorizare
simpla, daca este cazul), pentru un numir estimat de cca. 20 de participanti per
eveniment.

Asigurarea materialelor pentru participanti, dimensionate pentru un numar estimat de
20 de persoane/eveniment, dupa cum urmeaza:

o mape de eveniment (mapa, brosura, agenda, pix), in numarul indicat raportat la
numarul de participanti;

o materiale informative (planse, flyere etc.) adaptate tematicii fiecarui eveniment.

Asigurarea prezentei unui moderator / facilitator (reprezentant al Prestatorului) pentru
derularea sesiunilor, in colaborare cu reprezentanti ai Beneficiarului si ai partenerilor
(cadre didactice, CJRAE, DGASPC, ONG-uri).

Colectarea si centralizarea listelor de prezenta si a chestionarelor de feedback de la
participanti, pe baza unui numar estimat de 20 de participanti per eveniment, in
vederea monitorizarii indicatorilor proiectului.
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S. Implementarea campaniilor publice outdoor si online

Conceperea si implementarea a 2 campanii publice (outdoor si online) pentru
promovarea mesajelor cheie ale campaniei.

Pentru componenta outdoor:

o propunerea, de comun acord cu Beneficiarul, a locatiilor de expunere a
materialelor (in limita reglementérilor locale);

o producerea si montarea materialelor vizuale (utilizand roll-up-uri, steaguri, pop-
up-uri si alte suporturi aprobate);

o demontarea acestora la finalul campaniei si, dupa caz, remanentul de materiale
pentru utilizari ulterioare de citre Beneficiar.

Pentru componenta online:

o realizarea de vizualuri, bannere si materiale digitale pentru site-ul proiectului,
paginile de Facebook si Instagram ale proiectului/Beneficiarului;

o propunerea unui calendar de postari (numar minim de postari, tipuri de continut:
informativ, testimonial, foto, video etc.);

o redactarea textelor de insotire (copy) pentru postdri, in limbaj accesibil
publicului tinta;

o elaborarea si diseminarea a cel putin unui comunicat de presa la inceputul si/sau
finalul campaniei, in colaborare cu Beneficiarul.

6. Monitorizare, evaluare si raportare

Elaborarea instrumentelor de monitorizare (liste de participanti, centralizatoare,
chestionare de feedback pre/post eveniment).

Colectarea si centralizarea datelor privind:
o numarul si profilul participantilor la evenimente;
o numdrul si tipul materialelor distribuite;

o acoperirea campaniilor online (reach, engagement — acolo unde datele sunt
disponibile de la Beneficiar).

Intocmirea si transmiterea catre Beneficiar a urmétoarelor documente:

o Raport de implementare a campaniei (descriere activitati, rezultate, indicatori
realizati, fotografii relevante etc.);

o Raport privind respectarea principiilor orizontale (dezvoltare durabila,
accesibilitate, egalitate de sanse, nediscriminare);

10



Cofinantat de
Uniunea Europeana

o Raport specific privind nediscriminarea si egalitatea de sanse, incluzand
concluzii si recomanddri pentru continuarea actiunilor dupa finalizarea
campaniei.

e Punerea la dispozitia Beneficiarului a tuturor materialelor in format editabil si/sau open
source (machete grafice, fisiere digitale), pentru utilizari ulterioare fard costuri
suplimentare.

5. RESPONSABILITATI GENERALE ALE PRESTATORULUI DE SERVICII

Pe toata perioada de derulare a contractului, Prestatorul va respecta urmatoarele principii
profesionale si de performanta:

e vademonstra beneficiarului ca detine competentele profesionale si legale asumarii calitatii
de furnizor;

e prin semnarea contractului de servicii, furnizorul recunoaste atat importanta serviciilor pe
care trebuie si le furnizeze, cat si constrangerile financiare, materiale, de personal si pe
cele legate de termenele de realizare a proiectului;

e vaactiona pe baza standardelor profesionale, de competenta si de calitate care vor asigura
indeplinirea obiectivelor contractului la termen si in limita fondurilor alocate;

e 1n cadrul proiectului va fi asistat de beneficiar pentru a nu se produce intarzieri sau abateri
de la cerintele contractului;

e va actiona pro-activ in ceea ce priveste indeplinirea obiectivelor contractului, aceasta
insemnand urmatoarele:

- sa inteleagd cerintele proiectului, graficul de desfasurare a activitatilor si sa-si
formuleze serviciile de instruire, testare si certificare potrivit conceptiei stabilite in
caietul de sarcini;

- sa asigure nivelul necesar de transparentd a activitatii si sd lanseze, in timp util,
atentiondri citre beneficiar sau catre orice altd parte terta implicata in proiect, asupra
oricirui element care poate si pund in pericol indeplinirea/elaborarea la timp si
corespunzitoare a unei activitati;

- sa se adapteze la modificarile legal efectuate in proiectul in care este implicat;

- sa asigure transmiterea la timp, corectd si completd, a documentelor si informatiilor,
lasand partii destinatare un timp suficient de raspuns si pentru a lua masurile necesare;

- si obtina, din timp, din partea beneficiarului sau a unei alte parti implicate in proiect,
toate informatiile suplimentare necesare pentru realizarea activitatilor;

- si aleags, de fiecare dati, solutia care rispunde cel mai bine intereselor beneficiarului;

- sa asigure alocarea de resurse umane cu inaltd calificare, cunoscitoare ale tipului de
sarcini primite si s se asigure in permanenti de disponibilitatea resurselor necesare.
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6. RAPORTAREA

Prestatorul va furniza Beneficiarului urmatoarele documente:

- Proces verbal de receptie;

- Factura fiscala trimisa in e-factura;

- Raport de activitate.
Toate procesele verbale elaborate de catre Prestator trebuie transmise catre Beneficiar, spre
aprobare.

7. PROPUNEREA FINANCIARA

Bugetul total al acestui contract este 100,000.00 lei (fird TVA). Oferta financiard si
implicit valoarea contractului de furnizare va include costurile pentru toate activitatile propuse,
dupa cum se solicita in prezentul caiet de sarcini.

In acest sens, Prestatorul trebuie si aiba in vedere la intocmirea propunerii financiare toate
costurile legate de activitdtile/serviciile necesare atingerii rezultatelor proiectului (de ex. dar
fara a se limita la: cost livrare, cost punere in functiune si instruire personal, costurile
personalului angajat/colaboratori externi/parteneri de afaceri, alocat/cooptati in implementarea
proiectului, transport, cazare, diurne si orice alte cheltuieli asimilate personalului
angajat/colaboratori externi/parteneri de afaceri, alocat/cooptati proiectului; costuri privind
dotarea personalului cu echipamente IT/echipamente specializate (daca este cazul) etc.).

8. CONDITII DE PARTICIPARE

Ofertantul va face dovada prestarii, in ultimii 3 ani de la data anuntului de participare, a cel
putin unui contract (sau mai multe contracte cumulate) ce a avut ca obiect prestarea de servicii
similare cu cele ce fac obiectul prezentei achizitii, in cadrul unui proiect cofinantat din fonduri
europene, respectiv:

e Servicii de organizare a unor campanii de informare si/sau constientizare in

domeniul educational.

Dovada prestarii serviciilor se va face prin prezentarea unor documente emise sau
contrasemnate de o autoritate ori de citre clientul beneficiar (de exemplu: recomandari,
procese-verbale de receptie, contracte, raport de activitate, etc.), din care sa reiasa clar:

e beneficiarul contractului;

e obiectul serviciilor prestate;

o perioada de prestare;

e valoarea serviciilor;

o dacad au fost realizate in cadrul unui proiect cu finantare europeana.
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Cerinte pentru demonstrarea experientei similare:
e Valoare minimi cumulati a contractelor: 100,000.00 lei fara TVA.

9. MODALITATEA DE PLATA

Platile catre prestator se vor face dupa fiecare activitate realizata, numai dupa ce prestatorul
va transmite citre Beneficiar facturile emise, impreund cu documentele justificative. Facturile
emise de prestator citre Beneficiar trebuie s fie insotite de procese verbale de receptie al
dotarilor.

Prezentul caiet de sarcini se constituie ca anexd la contractul ce va fi incheiat cu
Prestatorul.

Ofertantii vor depune oferta pentru toate cantititile si pentru toate produsele solicitate.
Nu se accepta oferte partiale. Nu se accepta oferte alternative.

NOTA: Acolo unde apar specificatii tehnice care indicd o anumitd origine, sursd, productie,
un procedeu special, 0 marci de fabrici sau de comert, un brevet de inventie, o licentd de
Sfabricatie se va citi “sau echivalent”.

Intocmit,
Glavan Mariana
Asistent manager

VN
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